

[image: ]
1.   Цели и задачи 
Конкурс социальных видеороликов «Стрельна выбирает здоровье»[footnoteRef:1] проводится в рамках муниципальной программы «Участие в формах, установленных законодательством Санкт-Петербурга, в мероприятиях по профилактике незаконного потребления наркотических средств и психотропных веществ, новых потенциально опасных психоактивных веществ, наркомании на территории внутригородского муниципального образования города федерального значения Санкт-Петербурга поселок Стрельна» для жителей МО пос. Стрельна. [1:  Далее - Конкурс] 

1.1. Цель Конкурса – актуализация и продвижение здорового образа жизни среди жителей МО пос. Стрельна. 
1.2. Основными задачами Конкурса являются: 
- привлечение внимания жителей к социально значимым проблемам общества;
- просвещение  детей  и  подростков  в  вопросах  ведения  здорового и безопасного образа жизни;
- развитие социальной инициативы жителей;
- формирование негативного отношения в обществе к потреблению и распространению наркотиков и иных психоактивных веществ;
- информирование населения о последствиях незаконного потребления и распространения наркотиков и иных психоактивных веществ;
- популяризация в обществе здорового образа жизни как основы социального и культурного развития и повышения качества жизни населения.
2. Права и обязанности организаторов
Общее руководство подготовкой и проведением Конкурса осуществляет МКУ МО пос. Стрельна «Стрельна».  


3. Общие сведения 
3.1. Конкурс проводится в период с 19 сентября по 16 октября 2025 года и включает в себя два этапа:
I этап – предоставление работ на конкурс с 19 сентября по 10 октября 2025 года;
II этап – оценка жюри представленных работ с 10 октября по 16 октября 2025 года.
Награждение команды-Победителя состоится 17 октября 2025 года на концерте «Музыка против наркотиков». 
3.2. Конкурсные работы, поступившие после окончания сроков проведения I этапа, а также конкурсные работы, оформленные с нарушением требований настоящего Положения, не принимаются к участию в Конкурсе.
4. Требования к участникам конкурса
Участниками Конкурса может стать команда желающих не более 5 человек от 6 лет и старше (количество людей, снятых в видео не ограничено). 
5. Условия проведения конкурса
5.1. Участники Конкурса создают социальный видеоролик продолжительностью не более 2 минут по пропаганде здорового и безопасного образа жизни, направленный на профилактику зависимого поведения. Рекомендации по подготовке работ для Конкурса представлены 
в Приложении 1 к настоящему Положению.
5.2. Файл с видеороликом и заявку участника необходимо направить на почту mku@mo-strelna.ru  либо сохранить в облачном хранилище и направить на указанную почту ссылку для скачивания включительно до 10 октября 2025 года. Дополнительно заполняется заявка для участия в конкурсе.
Файл с видео назвать: Иванов И.А._видео_конкурс
Файл с заявкой: Иванов И.А._заявка (Форма заявки представлена в Приложении 2 к настоящему положению).
5.3. Конкурсная работа должна соответствовать требованиям, предъявляемым к проектам социальной рекламы:
5.3.1. под понятием «социальная реклама» понимается информация, распространяемая любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства (пункт 11 статьи 3 Федерального закона 
от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе»);
5.3.2. текст социального видеоролика должен быть кратким, оригинальным и отражать тематику по пропаганде здорового и безопасного образа жизни, направленную на профилактику зависимого поведения;
5.3.3. видеоряд должен транслировать положительные образы поведения, ориентированные на безопасный и здоровый образ жизни;
5.3.4. содержание и сюжет конкурсной работы не должны противоречить законодательству Российской Федерации, в том числе Федеральному закону от 29 декабря 2010 г. № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию» и Федеральному закону 
от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе».
5.4. В конкурсной работе не допускается: 
употребление ненормативной лексики, слов и фраз, унижающих человеческое достоинство, недостоверных сведений, а также информации, которая может причинить вред здоровью и (или) развитию детей;
наличие скрытой рекламы;
демонстрация процесса курения, употребления алкогольных напитков, наркотических средств и других психотропных веществ;
использование объектов интеллектуальных прав третьих лиц (текстов, музыки, фотографий, видеоряда и т.д.).
5.5. Каждый  участник  гарантирует,  что  при  подготовке  и  направлении его работы на Конкурс, а также при ее публикации и / или распространении в любой форме не были и не будут нарушены авторские и / или иные права третьих лиц.
5.6. Направленные для участия в Конкурсе работы должны быть оригинальными и подготовленными для участия исключительно в данном Конкурсе, наличие в конкурсной работе логотипов и слоганов других конкурсов является основанием для исключения работы из участия в Конкурсе. 
5.7. Организаторы Конкурса имеют право на публикацию, а также иное распространение и тиражирование материалов, поступивших на конкурс, в том числе на размещение в сети Интернет с обязательным указанием авторства.
6. Определение победителей
6.1. Оценку конкурсных работ осуществляет Жюри Конкурса. Работы  участников  оцениваются по пятибалльной системе (от 1 до 5 баллов) на основе следующих критериев:
1) соответствие работы тематике конкурса, его целям и задачам;
2) проявление	индивидуальных	творческих	способностей, оригинальность идеи и исполнения, в том числе эмоциональное и цветовое воплощение;
3) содержание и логика построения работы;
4) содержание	слогана, сопровождающего	конкурсную	работу: ясность, понятность и убедительность созидательного посыла;
5) качество	оформления	конкурсной	работы	(техническое качество выполнения, профессионализм решения, эффективность рекламных технологий).
6.2. Жюри Конкурса на основании рейтинга работ определяет один видеоролик – Победитель. 
7. Награждение 
7.1. Каждый участник команды, создавшей видеоролик - Победитель получает подарок.
7.2. Если в команде видеоролика – Победителя есть участник от 8 до 18 лет включительно, то видеоролик – Победитель направляется для участия во Всероссийском конкурсе социальной рекламы в области формирования культуры здорового и безопасного образа жизни «СТИЛЬ ЖИЗНИ – ЗДОРОВЬЕ! 2025»

8.  Координаторы Конкурса
Дополнительную информацию по вопросам организации и проведения Конкурса можно получить по электронной по телефону:
421-37-22; 8-921-638-47-62 – контактное лицо – Сошникова Ирина Аркадьевна


Приложение 1
Рекомендации
по подготовке работ для конкурса социального видеоролика
 «Стрельна выбирает ЗДОРОВЬЕ!»

При создании социального видеоролика в формате социальной рекламы важно учитывать следующие рекомендации относительно видеоряда, текста, художественного решения и эмоционального воплощения:
видеоряд социальной рекламы должен транслировать положительные образцы поведения, ориентированные на безопасный и здоровый образ жизни обучающихся, использовать позитивный и созидательный посыл. В социальной рекламе необходимо отражать идею решения той или иной социальной проблемы, предлагать альтернативные способы самореализации обучающихся. Важно наглядно продемонстрировать нормативную модель поведения, которая пропагандируется средствами социальной рекламы;
делать  акцент  не  на  проблему  и  последствия  зависимого  поведения, а на воспитание, развитие личностных качеств обучающегося, которые помогут ему самостоятельно справляться с возможными психологическими проблемами и трудностями в жизненных ситуациях;
содержание и сюжет конкурсной работы не должны противоречить законодательству Российской Федерации, в том числе Федеральным законам: от 29 декабря 2010 г. № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе».
Недопустимо использование в работе объектов интеллектуальных прав третьих лиц (текстов, музыки, фотографий, видеоряда и т.д.). При подготовке конкурсной работы, а также при ее публикации и / или распространении в любой форме следует соблюдать авторские и / или иные права третьих лиц.
При	подготовке	творческого	проекта	в	формате	социальной рекламы недопустимо:
использование эмоционально-негативного содержания, элементов запугивания (например, страшные картины последствий, к которым приводит употребление алкоголя, табака, наркотических средств, психотропных и иных психоактивных веществ);
демонстрация атрибутов, связанных с зависимым поведением и угрозой для жизни (иглы, сигареты, бутылки, кровь и т. д.);
демонстрация атрибутики криминальных субкультур;
использование нецензурной лексики, слов и фраз, унижающих человеческое достоинство, нравоучительных и менторских призывов с частицей «не»;
преувеличение негативных последствий тех или иных действий, связанных с отклоняющимся поведением, предоставление ложной информации;
изображение или описание жестокости, физического или психического насилия, изображение и детальное описание различных видов наркотических средств и психотропных веществ;
изображение и детальное описание преступлений, а также действий, связанных с преступной деятельностью;
демонстрация   работы   распространителей   наркотических   средств и психотропных веществ;
имитация потребления наркотических средств, психотропных и иных психоактивных веществ;
изложение в безапелляционной форме, необоснованные обобщения, использование неуточненной статистики.
Социальная реклама не должна вызывать депрессивные чувства, наоборот, ее задача состоит в создании позитивного образа, которому хочется следовать. При  подготовке  конкурсной  работы  необходимо  делать  упор  на  развитие социальных и личностных навыков обучающихся, на пропаганду культуры безопасного и здорового образа жизни.
Технические требования к содержанию конкурсной работы:
1. Видеоролики должны быть созданы не ранее 2025 года.
2. Видеоролик должен иметь свое название, быть продолжительностью не более 2-х минут.


                               Приложение 2
Заявка
на участие в конкурсе социального видеоролика
«Стрельна выбирает ЗДОРОВЬЕ!»

	ФИО, возраст одного (главного) представителя команды
	1.

	
ФИО, возраст остальных участников команды
	2.

	
	3.

	
	4.

	
	5.

	Место работы/учебы главного представителя
	

	Контактный номер телефона главного представителя
	

	Адрес электронной почты
главного представителя
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